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SEO y el Content marketing: 12 tips importantes

Qué es SEO?
En este ebook hablaremos de la relación 
del SEO y el Content Marketing. SEO 
(Search Engine Optimization) se refiere al 
proceso en el cual las páginas web hacen 
relaciones públicas con los buscadores. 
En este proceso las páginas web deben 
convencer a los robots de los buscadores 
para que ellos los coloquen en los 
primeros resultados de búsqueda. Ten en 
cuenta que este proceso lo hacen robots 
y no humanos, por lo cual es un proceso 
mucho más complejo.

No te puedo decir que es una técnica 
donde si sigues mis recomendaciones, 
te puedo garantizar que vas a estar en la 
primera posición, pero claramente estarás 
muchísimo más cerca de tener éxito en 
este proceso. Si esto fuera simple, todo el 
mundo lo haría y todo el mundo estaría 
en las primeras posiciones
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¿Por qué el SEO y el 
Content marketing 
son aliados?
El negocio de los buscadores como Google, Yahoo 
(ahora es una empresa de Verizon) o Bing (Microsoft), 
es muy simple.

Cada uno de ellos deben darnos las mejores respuestas a 
las preguntas que hacemos. Qué pasa si esto no ocurre? 
Muy simple. Buscamos las respuestas en otro buscador. 
Por ello los robots de los buscadores están todos los 
días buscando las mejores respuestas disponibles en el 
mercado.

Dónde las encuentran? Hoy pueden ser en un sitio, 
mañana en otro.

Es decir que hoy puedo estar en una posición y mañana 
en otra? La respuesta es sí.

Cómo logro permanecer? Con el mejor contenido 
posible. Aquí es donde una buena estrategia de content 
marketing es fundamental.

Esto depende sólo de la calidad del contenido? La 
respuesta es NO. Depende del contenido y de otras 
variables que hay que considerar y que las mencionaré 
más adelante. De ahí la importancia del SEO y el content 
marketing. Podemos decir que son 2 aliados inseparables.

Qué tipos  
de SEO hay?
Hay SEO on Page y SEO off page.

El SEO on page se refiere a lo que se le hace a la página 
para que los buscadores entiendan y comprendan el 
contenido que tenemos.

EL SEO off page es lo que se hace por fuera de la página 
para que los buscadores detecten lo que tiene mi página 
de interesante para ellos.

Siempre que te hablen del SEO y el Content Marketing, 
piensa que son 2 técnicas que deben vivir unidas 
cuando se hable de una estrategia digital. 

https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/estrategia-de-contenido
https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/estrategia-de-contenido
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Qué debo hacer para 
el SEO On page?
Hay muchas consideraciones para este SEO, y es el punto 
de partida para cualquier estrategia de SEO.

Mi recomendación para que no te olvides, es que busques 
un software que te ayude. Si tu página está hecha en 
WordPress existe un software llamado YOAST que te 
ayudará en este proceso.

Qué tips hay para el SEO on Page?
Aquí te daré 12 tips que te ayudarán para entender la 
relación del SEO y el content marketing :

1. Crea una sección llamado blog 
o  noticias o actualidad en la cual 
vas a tener todo el contenido

En nuestro caso si miras, tenemos 
www.wearecontent.com/blog

2. Cada URL de cada página  
debe ser corto

Está probado que URL’s cortos indexan mejor que URL’s 
largos. Es diferente www.wearecontent.com/blog/seo/que-

es-el-seo a colocar www.wearecontent.com/blog/seo/que-es-el-

seo-en-el-mundo-actual. Con seguridad la primera opción 
indexará mucho mejor.

Blog

www.demo.com/esto/puede-ser-adecuando-para-tu-sitio

https://www.wearecontent.com/blog
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3. Título de la página debe 
contener el término con 
el cual quieres aparecer 
indexado:

Esto es lo que se conoce como colocar el keyword 
o palabra clave en el título del contenido. Cuando te 
digan H1 con Keyword, se refiere a que debes colocar 
que es un título en la página, y como puedes ver si 
utilizas Word, hay una caja arriba donde lo defines 
como H1 hasta H6. Esto es el tamaño del título. El 
título no debería sobrepasar los 60 caracteres.

4. Título SEO debe contener 
la misma palabra clave o 
keyword:

Esto quiere decir que debes configurar para que 
los robots coloquen el texto que quieres que ellos 
muestren en los resultados de búsqueda. Dentro de 
ese título SEO debe estar la palabra clave con la cual 
quieres aparecer. Idealmente coloca la palabra clave al 
comienzo del título SEO y que el título no sobrepase 
los 60 caracteres.
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5. Metadescipción máximo de 
156 caracteres y con palabra 
clave:

Así como en el título SEO debe aparecer la palabra 
clave, en la metadescripción también debe estar ella.

6. Imágenes con palabra clave 
en descripción y título:

Cada imagen que coloques debe tener la misma palabra 
clave en el título y en la descripción. Esto es importante 
para los casos en los cuales la gente busca por imágenes 
y de esta forma le decimos a los buscadores sobre qué 
temática es la imagen relacionada.
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7. Primer párrafo  
con la palabra clave

En el primer párrafo del texto debe aparecer siempre 
la palabra clave que se definió, Esto le empieza a hacer 
sugerencias a los buscadores sobre la temática del 
artículo. Si analizan en este texto, definí que la palabra 
clave es SEO y el Content Marketing.

8. Densidad de la palabra clave

Cuando se empieza a desarrollar el texto, se recomienda 
que la palabra clave se repita al menos el 2% de las 
veces. Es decir que si un texto tiene 1000 palabras, al 
menos 20 veces se debe repetir la palabra clave. Esto 
le indica a los buscadores sobre la temática principal 
del artículo.

https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/que-significa-content-marketing
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9. Oraciones de no más  
de 20 palabras:

Deben intentar tener el mínimo de oraciones largas 
y máximo de 20 palabras. Esto le dá tranquilidad a 
los buscadores, ya que los usuarios no queremos leer 
oraciones largas.

10. Párrafos de no más de  
300 palabras:

Ningún párrafo debe sobrepasar esta longitud. Esto 
vá en línea con lo señalado en el punto anterior.

11. Links internos a  
artículos foco:

Debe definir cuáles van a ser los artículos foco sobre 
determinada temática. No pretendas crear 5 artículos 
que tengan la misma palabra clave por que claramente 
google sólo va a colocar 1 en las primeras posiciones. 
Para ello es muy importante que tengas un calendario 
editorial donde vas a detallar los links internos que se 
hacen de una página a otra. Para que me entiendas 
en este punto acabo de colocar un link al artículo que 
habla del calendario editorial por si quieres profundizar 
más en ello. Así tengas más artículos que hablan de 
calendario editorial, el que está arriba es el que me 
interesa que Google entienda es importante para 
nosotros. Idealmente no deberías colocar más de 5 
links en cada página según lo puedes ver en el link que 
está en el punto 12.

https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/es-importante-un-calendario-editorial
https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/es-importante-un-calendario-editorial
https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/es-importante-un-calendario-editorial
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12. Links internos  
a páginas externas:

Debes investigar qué páginas tienen buen contenido 
sobre determinado tema y decirles a los buscadores 
que allá encuentran buena información. No deberías 
colocar más de 8 links a páginas externas según lo 
puedes ver en este articulo.

Si quieres profundizar con más tips para tu blog, te 
recomiendo que ingreses a este link.

Qué herramientas para SEO 
me muestran si lo estoy 
haciendo bien?
La principal es el Google Search Console. Aprende a 
manejarla, ya que de esta forma sabrás si el contenido 
está siendo indexado por los buscadores. Ten en cuenta 
que esta es una herramienta gratis y que te puede dar 
una luz sobre la evolución de tu contenido ante los 
buscadores.

Siempre digo en mis charlas, que antes de ver clases 
de Google Analytics, nos deberían dar clases de Search 
Console.

Cómo determino los 
keywords o palabras clave 
para mi contenido?
Nunca desarrolles contenido por intuición. El SEO y el 
content marketing van de la mano como lo mencioné 
con anterioridad. Mi recomendación es que busques 
plataformas que te ayuden para definir las temáticas. 
Si quieres profundizar en este tema, te recomiendo que 
leas este artículo que habla del ROI del marketing de 
contenidos. Aquí te explicaré sobre la mecánica ideal 
para determinar las palabras clave para tu contenido.

https://searchenginewatch.com/2018/06/28/seven-basic-tips-for-blog-seo/
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=es
https://www.wearecontent.com/blog/tendencias-del-marketing/roi-del-marketing-de-contenidos
https://www.wearecontent.com/blog/tendencias-del-marketing/roi-del-marketing-de-contenidos
https://www.wearecontent.com/blog/inbound-marketing/palabras-claves
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Como complemento a los keywords principales hay 
que trabajar con el llamada SEO Semántico. Esto se 
refiere a palabras que complementan los artículos y 
les dan parametros diferentes sobre la temática de 
los contenidos que se desarrollan. Una muy buen 
plataforma para encontrar los keywords semánticos 
es LSIGraph.

Cuál es la variable más 
importante para lograr 
que mi contenido indexe 
o aparezca en los 
buscadores?
Te recomiendo que leas sobre la autoridad de 
dominio (DA = Domain Authority). Para mi 
es tal vez la principal variable a considerar. 
Este es un indicador que está entre 1 y 100, 
donde 1 es menor, 100 es mayor). E s t e 
indicador determina el nivel de 
confianza que tu página tiene 
frente a los diferentes buscadores. 
Para saberlo, debes contar con 
algunos softwares como Ahrefs, 
Semrush, o Moz.

Si quieres probar Semrush, por 

estar leyendo este texto te regalarán una prueba de 7 
días ingresando en este link.

Cómo puedo mejorar la 
Autoridad de Dominio o 
Domain Authority?
La variable más importante es con links externos hacia 
tu página. Cuando te hablo de esto, me refiero a que 
páginas importantes coloquen artículos con links a 
artículos dentro de tu página. Si quieres profundizar y 
entender sobre link building ingresa a este artículo.

La razón por la cual esto es importante, radica en que 
de esta forma los buscadores se dan cuenta que 

tú puedes ser referente en determinado tema 
y les da confianza.

Otra forma como lo logras es a partir de 
shares en redes sociales de tu contenido. 
Este es otro indicador importante para los 

buscadores.

Si quieres tener backlinks (otra forma 
de llamarlos es esta) hacia tu página, 
contáctanos para ayudarte.

https://lsigraph.com/
https://lsigraph.com/
https://ahrefs.com/
https://www.semrush.com/sem/
https://moz.com/
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Espero que hayas entendido que el SEO y el content 
marketing son técnicas complementarias que te ayudarán 
a construir tus propias audiencias. Una buena estrategia 
digital debe tener siempre este componente, ya que de lo 
contrario dependerás de las inversiones en publicidad para 
mover tu marca o producto.

Si quieres conocer más sobre la nueva tendencia de 
publicidad nativa, contactanos que te encantarán los 
formatos con los cuales trabajamos.

contact@wearecontent.com

https://www.wearecontent.com/blog/marketing-de-contenidos/que-es-publicidad-nativa

